[bookmark: heading_0]附件：
一、重庆文旅集团、四川旅投集团推动巴蜀文化旅游走廊建设“十大成果”
（一）激活引擎：构建“1+3+N”联盟体系。我们联合发起成立巴蜀文化旅游走廊产业联盟，并拓展形成“1+3+N”联盟体系，成员单位近1200家，构建起推动巴蜀文化旅游走廊建设的大马力发动机。巴蜀文化旅游走廊产业联盟依托“一联盟两协会”组织架构与16大专业委员会高效协同合作，成为推动巴蜀文化旅游走廊建设的核心市场化枢纽平台。
（二）促进投资：跨区域合作更加紧密。以联盟为平台，获得金融机构融资授信超550亿元，联盟成员实施和带动投资近50亿元。落地推进重庆游乐园，“新韵重庆”无人机灯光秀，“南山奇幻夜”彩灯夜游，熊猫主题专列，天府国际动漫城，牛背山、孟获城景区集群等重点项目。强化“廊内廊外”联动，携手对接周边省市，拓展运营新疆5大景区，发展区域协同新空间。
（三）焕新添彩：“双轮驱动”打造标杆。坚持“存量焕新”与“增量添彩”双轮驱动。重庆文旅集团推动阿依河、金刀峡、统景温泉、乌江画廊等核心景区迭代升级，乐和乐都争创全国5A级景区，黄金游轮重装推出“长江奇迹”“长江记忆”主题游轮，两江假日酒店打造“有温度的智慧酒店”新范式；四川旅投集团联动打造大九寨、大峨眉、大贡嘎、攀西阳光、川东北红色文旅，牛背山、泸定桥、彝海等景区提质扩容，安逸酒店集团品牌连锁布局全川，天府动漫城获评川渝夜经济示范标杆，川渝形成各有特色、互补引流的标杆项目集群。
（四）新质赋能：构建数智文旅生态圈。合力推动连通“惠游重庆”“智游天府”数字文旅服务平台，以数智赋能引导游客畅游巴蜀；推出“国企优品”“重庆文旅荟”“天府安逸买”“游阿姨”等数字应用，合作举办“西南数字文旅峰会”，共建数字文旅产业基地、AI智播基地；全国首款“高原增压氧舱”落地牛背山，筑牢高原旅游安全“科技屏障”。
（五）产业互联：“文旅+百业”融合发展。我们联合实施“文旅+百业”融合发展战略，共同主办川渝、滇渝、贵渝、新渝等智库论坛、农文旅商融合论坛；协同促成“康养旅居+银发经济”、工业遗址文旅改造、低空文旅、特色音乐节等标志性融合项目落地；高质量运营“安逸号”文旅主题专列，加密川渝文旅班次，形成“高铁+景区+度假”一体化巴蜀交旅融合样板典范。
（六）文旅贯通：打造“六大品牌廊道”。我们联合打造巴蜀都市文旅走廊，链接重庆洪崖洞、成都宽窄巷子；打造古驿道文旅走廊，串联永川茶山竹海、安岳石刻等古驿道遗存；打造古巴蜀文明文旅走廊，串线三星堆、金沙、达州巴人等核心遗址；打造长江上游大河文明文旅走廊，串联长江、嘉陵江、乌江构建生态文旅廊道；打造世界遗产精品文旅走廊，连通南川金佛山、大足石刻、九寨—黄龙等自然、文化遗产地；打造红色文旅走廊，活化川渝革命遗存形成红色教育体验廊道。
（七）活动增彩：展演激发市场新活力。川渝两地联合承办第十四届中国艺术节，锦江宾馆作为重要接待酒店，让海内外嘉宾体验到独特巴蜀历史人文和美食文化；重庆大剧院作为重要演出场馆，承接6大剧目展演任务、保障艺术节完美呈现。邀请世界著名指挥家祖宾·梅塔首次来渝举办音乐会，合办“2025世界大河歌会”，举办“川渝和鸣・新韵两江”江畔音乐会，“文旅大篷车”开创“移动文旅综合体”城市巡游先河，激发文旅市场消费新活力。
（八）串珠成链：加速文旅产业新布局。重庆文旅集团聚焦塑造“世界山水都市”“壮美长江三峡”“多彩风情武陵”等文旅名片，在重庆主城布局打造“两江四岸都市大景区”，在渝东北以黄金游轮为载体构建“壮美长江三峡文化集合体”，在渝东南布局“文旅农庄”推动武陵山区农文旅融合发展，在渝西布局标志性项目打造成渝双核核心文旅带。四川旅投集团深化与重庆黔江、大足、石柱等重点区域战略合作，推动跨区域文旅项目共建、资源共用、市场共拓；牵头举办川渝暑期文旅消费季、玩转资大欢乐盛夏等活动，激活双城文旅消费市场；落地一批小而精、示范性强的融合试点项目，推动巴蜀文化旅游走廊建设从单点合作迈向全域融合。
（九）市场拓展：入境游火爆兴旺。组织召开全球合作商大会，积极参与“一带一路”及东南亚国家文旅推介，持续加强海外宣传推广，开展国际营销近10场，在8个国家设立海外文旅形象店，推动“新加坡万人游重庆”分批落地，巴蜀旅游专列成功吸引大批境外游客，带动川渝市场入境游增速领跑全国。
（十）共塑品牌：全域营销提升巴蜀文旅形象。我们联合打造“安逸四川·新韵重庆”整体品牌，依托新媒体矩阵构建立体营销传播体系，推出巴蜀文旅宣传图文、视频累计曝光超30亿人次。开展第四届中国（四川）国际熊猫消费节核心专项活动，聚焦大熊猫世界级文化IP，向全球展示“锦绣天府·安逸四川”独特魅力；实施“跟着春晚游重庆”、“文旅会客厅”、“百城千家万店”市场营销，举办“郎朗·重庆乐章”文旅推广系列活动，持续提升巴蜀文旅热度和影响力。四川旅投集团连续5年入选“中国旅游集团20强”，连续2年跻身“中国服务业企业500强”。重庆文旅集团荣登“中国文旅集团品牌传播力100强榜单”第24位，荣获“2025年中国旅游业先锋力量”，并受邀在“中国企业大讲堂”、央视“焦点访谈”栏目等作经验交流。四川安逸酒店集团跻身“中国饭店集团60强”第16位，两江假日酒店公司跻身“ 中国酒店集团规模TOP50”第30位、“中国高端全服务酒店品牌规模TOP10”第8位。

二、2026年推动走廊发展“八大计划”
（一）深化机制，做实联盟。完善理事会、秘书处、专委会组织架构，建立理事长单位高层定期会商机制，优化联盟常态化议事、项目对接、资源共享机制，构建更高层级、更广覆盖、更实落地的巴蜀文旅协同生态。
（二）旗舰引领，带动发展。充分发挥国有文旅旗舰国企引领带动作用，依托两大集团的资源、资金、运营优势，引导赋能川渝中小文旅企业精准主业、联动发展，培育一批有竞争力、有特色的文旅市场主体。
（三）存量焕新，增量添彩。重点推进泸沽湖国家级文旅度假区、牛背山山地度假目的地、六合丝绸博览园、高原旅游驿站、乐和乐都及金刀峡创建5A级景区、统景温泉康养城、长嘉湾文旅风景线等标杆新项目，共同打造“巴蜀号”文旅专列、游轮；推动酒店探索品牌互挂、资产互租、会员互通运营模式，做强巴蜀酒旅品牌；大力发展民宿、房车、低空、文博、演艺、赛事等文旅新业态。
（四）双核联动，串珠成链。聚焦成渝双核核心文旅带，大力开发“渝进蓉出”“蓉进渝出”精品文旅游线，推动文旅资源“海陆空”串珠成链。水上，探索长江、嘉陵江上游游轮旅游合作；陆地，推出“小车小团”精品定制游，深度串联川渝文旅地标；空中，加密入境包机航线，川渝互为地接，实现一站通达、全域畅游。
（五）资本支撑，基金领投。拓宽文旅产业投融资渠道，探索推动组建以文旅新质生产力为投向的产业投资基金，引导社会资本参与联盟内标志性项目建设、产业集群打造、数字文旅基地运营、乡村振兴文旅项目等领域投资。
（六）数字驱动，培育新质。打通“惠游重庆”“智游天府”，建设巴蜀文旅大数据协同平台，上线“渝惠游”服务端、“玩转重庆”智能体，建设智慧景区、智慧酒店、智能导览体系，提升文旅服务智慧化、便捷性；建设数字文旅产业基地，围绕数字内容创作、虚拟演艺、智慧运营、文旅大数据等方向培育新业态，构建集研发、孵化、体验、产业化于一体的数字文旅生态，打造西部数字文旅核心枢纽。
（七）国际传播，内外联动。坚持“走出去、引进来”，大力拓展入境游市场，在东南亚、“一带一路”、欧美等重点客源地设立巴蜀文旅形象店，扩大海外营销渠道，对接国际文旅合作伙伴，共举国际交流推介活动，持续放大巴蜀文旅影响力、吸引力。
（八）统一形象，塑造品牌。塑造巴蜀文化旅游走廊产业联盟统一形象，共建行业服务标准和规范体系，打通联盟会员体系，推出“巴蜀文旅一卡通”，举办产业博览会等重大节会和“百城百万”文旅营销推介，持续做靓“巴蜀文化旅游走廊”核心品牌。
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